Pressemitteilung

Der Prospekt ,Neue Biicher im Frithling® feiert Jubilaum

KNV bietet Jubilaums-Rabatte auf Prospekte

Zehn Jahre ist es nun her, dass der Prospekt ,Neue Bilicher im Friihling“ aus der Taufe
gehoben wurde. Anlésslich des Jubildums bietet KNV in diesem Jahr satte Rabatte auf die
drei Prospekte ,Neue Biicher im Friihling“, ,Neue Biicher im Herbst/Winter“ und den
»Weihnachtskatalog“. Ab einer Abnahme von 250 Exemplaren gibt es zehn Prozent Rabatt,

ab 1.000 Prospekten sogar 15 Prozent.

Mit den drei Prospekten mochte KNV den Buchhédndlerinnen und Buchhéndlern ein
Marketinginstrument an die Hand geben, mit dem sie ihre Kunden werbewirksam und
sachkundig informieren konnen. ,,Wir bieten dem Buchhandel auch hier einen Service, der
iber die reine Ware hinausgeht®, erklart Lydia Pautzke, stellvertretende Vertriebsleiterin
bei KNV. Dabei ermoglicht es KNV dem Buchhandel mit dem Prospekt ,Neue Biicher im
Friihling® , zusatzlich zu den Hauptumsatzzeiten im Herbst und Winter
zielgruppengerechtes Werbematerial kostengiinstig einzusetzen. Denn auch im Friihjahr

gibt es viele tolle Biicher, die eine Prasentation wert sind.

Im Mérz erscheint die diesjahrige Ausgabe von ,Neue Biicher im Friihling“ unter dem
Motto ,Lesen bewegt“. Der Prospekt im handlichen A 5-Format informiert tiber die

neuesten Buchveroffentlichungen des Friihjahrs. Dabei werden alle Sparten von der



Belletristik bis zum Sachbuch abgedeckt. Er enthélt informative Inhaltsangaben, kurze
Leseproben sowie Autorenportrits. Alle Beitrage werden von Katalogredakteurin Sabine
Plangger zusammenstellt, die regelmaBig die Novitdten sichtet und eine unabhéngige,

verlagsiibergreifende Auswahl trifft.

AuBerdem gibt es bei allen Prospekten ist die Moglichkeit, sie zu individualisieren. Ab
einer Auflage von 250 Exemplaren ist ein Firmeneindruck kostenlos moglich. Auch ein
personliches Vorwort oder ein eigener Umschlag konnen realisiert werden.

Der Buchhéndler profitiert von einem personlichen, individualisierten Werbemittel, einer
verlagsiibergreifenden Titelauswahl und einer ansprechenden Gestaltung mit vielen Fotos

auf hochwertigem Papier.

In den vergangenen zehn Jahren hat sich der Friithjahrsprospekt bei den Buchhandlern

bewahrt: 80 Prozent der Handler, die ihn bestellen, sind ,, Wiederholungstater®.
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